Usmernenie
k uplatneniu vydavkov na reklamné predmety
podla § 21 ods. 1 pism. h) zakona o dani z prijmov

Finanéné riaditelstvo SR vydava usmernenie na zabezpecenie jednotného postupu pri uplatneni vydavkov
na reklamné predmety podfa § 21 ods. 1 pism. h) zakona €. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov v zneni neskorSich
predpisov (dalej len ,zakon o dani z prijmov*).

Podla § 19 ods. 2 pism. k) zakona o dani z prijmov dafovnik méze do zakladu dane zahrnt vydavky
na reklamu vynaloZené za ucelom prezentacie podnikatelskej ¢innosti dafiovnika, tovaru, sluzieb, nehnutelnosti,
obchodného mena, ochrannej znamky, obchodného oznaéenia vyrobkov a inych prav a zavazkov suvisiacich
s ¢innostou dafovnika so zdmerom dosiahnutia, zabezpecenia, udrZania alebo zvySenia prijmov dariovnika.

Podla § 21 ods. 1 pism. h) zakona o dani z prijmov s G¢innostou od 01.01.2015 dafovymi vydavkami nie su
vydavky na reprezentaciu okrem vydavkov na reklamné predmety v hodnote neprevySujlcej 17 eur za jeden
predmet, pricom za reklamné predmety sa nepovazuju

1. darCekové reklamné poukazky,

2. tabakové vyrobky okrem danovnika, u ktorého je vyroba tabakovych vyrobkov hlavnym
predmetom ¢innosti,

3. alkoholické napoje okrem alkoholickych napojov podla § 4 ods. 3 zakona €. 530/2011 Z. z.
o spotrebnej dani z alkoholickych népojov (tzn. okrem vina) v uhmnej vySke najviac 5 %
zo za&kladu dane; uvedené sa nevztahuje na darnovnika, u ktorého je vyroba alkoholickych
napojov hlavnym predmetom ¢innosti.

V sllade s § 17 ods. 38 zékona o dani z prijmov zakladom dane danovnika, ktory je pravnickou osobou
na ucely uplatnenia ods. 19 pism. h), ods. 34, 35 a 37, § 19 ods. 3 pism. n) a § 21 ods. 1 pism. h) sa rozumie
zaklad dane danovnika, ktory je pravnickou osobou zisteny podfa § 17 az 29 okrem ustanoveni § 17
ods. 19 pism. h), ods. 34, 35 a 37, § 19 ods. 3 pism. n) a § 21 ods. 1 pism. h).

Pri stanoveni hodnoty reklamného predmetu, ktory je mozné uznat do darovych vydavkov, je potrebné
vychadzat zo skutocnosti, Ze suma 17 eur je maximéalne stanovenad hodnota vydavku, ktord mdze ovplyvnit
zaklad dane. Na zaklade uvedeného:

= U neplatitefa DPH vzhladom na to, Ze nemé& narok na odpocitanie DPH podfa zékona €. 222/2004 Z. z.
o dani z pridanej hodnoty v zneni neskor$ich predpisov (dalej len ,zakon o DPH®), suma 17 eur je
vratane DPH,

=y platitela DPH je hodnota 17 eur bez DPH alebo vratane DPH v zavislosti od toho, & ma alebo nema
narok na odpocCitanie DPH podla zédkona o DPH.

Z4kon o dani z prijmov v § 21 ods. 1 pism. h) v prvom bode vymedzuje, Ze za reklamné predmety sa nepovazuju
darCekové reklamné poukazky, ktoré vo svojej podstate nahradzaju platidlo. Predmet, ktory sa da za darCekovu
poukazku zakupit, vdak mozno povaZovat za reklamny predmet.

Od 01.01.2010 nie je podmienkou oznacenie reklamného predmetu obchodnym menom alebo ochrannou
znamkou poskytovatela, ale v stlade s ustanovenim § 2 pism. i) zakona o dani z prijmov vydavky (naklady)
na reklamné predmety musia suvisiet s ¢innostou danovnika.

Za reklamné predmety sa s G¢innostou od 01.01.2015 povazuju tabakové vyrobky iba u dafovnika, u ktorého je
vyroba tabakovych vyrobkov hlavnym predmetom &innosti.



Pri slovach ,okrem alkoholickych napojov podfa osobitného predpisu“ sa zakon o dani z prijmov odvolava
na § 4 ods. 3 zékona €. 530/2011 Z. z. o spotrebnej dani z alkoholickych napojov v zneni neskorSich predpisov,
podia ktorého alkoholickym napojom, ktorym je vino, sa na ucely tohto zakona rozumie tiché vino, Sumivé vino,
tichy fermentovany napoj a Sumivy fermentovany napo.

Vino je povazované za reklamny predmet, ak jeho hodnota nepresiahne 17 eur za jeden predmet.

V nadvaznosti na ustanovenie § 19 ods. 2 pism. k) zakona o dani z prijmov ako reklamny predmet dafovnika
nemdze sluzit tabakovy vyrobok alebo alkoholicky napoj (okrem vina), ak su vyrobkom jeho konkurenta na trhu.

Z ustanovenia § 21 ods. 1 pism. h) tretieho bodu z&kona o dani z prijmov vyplyva, Ze v pripade dafiovnika,
u ktorého vyroba alkoholickych népojov nie je hlavnym predmetom E&innosti, ako reklamny predmet je mozné
uznat vydavky (naklady) na alkoholicky napoj, ktorym je vino, v hodnote neprevysujlcej 17 eur za jeden predmet
v Uhrnnej vySke najviac 5 % zo zakladu dane za prislu$né zdarovacie obdobie.

U danovnika, u ktorého vyroba vina je hlavnym predmetom &innosti, sa poskytnutie vina z viastnej produkcie ako
reklamného predmetu povazuje za dariovy vydavok, ak jeho hodnota neprevySuje 17 eur za jeden predmet
bez povinnosti limitovania tychto vydavkov zakladom dane.

Obdobne darovnik, u ktorého vyroba alkoholickych napojov je hlavnym predmetom Cinnosti, ale ktory nevyraba
vino, mbze poskytovat ako reklamné predmety bez povinnosti limitovania zakladom dane len alkoholické
napoje z vlastne| produkcie, ak ich hodnota neprevysuje 17 eur za jeden predmet.

Danovnik, u ktorého je vyroba akychkolvek alkoholickych napojov (vratane vina) hlavnym predmetom ¢innosti,
moze uplatnit do dafovych vydavkov ako reklamny predmet vino, ktoré obstaral od inych o0séb, v hodnote
do 17 eur za jeden predmet, len do vysky 5 % zo zakladu dane za prisluSné zdafovacie obdobie.

Vlydavky na reprezentaciu a reklamné predmety podla § 21 ods. 1 pism. h) zékona o dani z prijmov okrem
alkoholickych napojov podla § 4 ods. 3 zakona €. 530/2011 Z. z. o spotrebnej dani z alkoholickych napojov
v zneni neskorSich predpisov (tzn. okrem vina) sa uvadzaju v riadku 6 Tabulky A — PoloZky, ktoré nie su
dafiovymi vydavkami, kriadku 130 Il. &asti tla¢iva dariového priznania k dani z prijmov pravnickej osoby
¢. MF/011703/2018-721 (dalej len ,tlaCivo). Na tomto riadku sa uvadzaju aj vydavky na vino, avsak len tie, ktoré
boli vynaloZzené na vino nespifiajuce kritérium reklamného predmetu, t. j. ktorého hodnota prevysuje 17 eur
za jeden predmet.

Suma vydavkov za vino, ktoré st sugastou sumy v r. 100 a spifiaju kritérium reklamného predmetu, prevysujica
5 % zo zakladu dane uvedeného v riadku 301 tladiva, sa uvadza v riadku 304 tlaciva.

Priklad ¢. 1:

Spolo¢nost je vyrobcom vina. MoZe si uplatriovat viastné vyrobky (vino), ktoré poskytuje ako reklamné predmety
(v hodnote do 17 eur za jeden predmet) obchodnym partnerom bez obmedzenia, aj v pripade, Ze vykaZze uctovnu
a dariovu stratu ?

Spolocnost, u ktorej vyroba vina je hlavnym predmetom Cinnosti, méZze ako reklamné predmety uplatnit
do dariovych vydavkov vino bez povinnosti limitovania tychto vydavkov zékladom dane (za predpokladu, Ze
hodnota jedného predmetu nepresahuje limit 17 eur), tzn. aj v pripade vykazania dariovej straty si méze uplatnit
ako reklamné predmety alkoholické napoje z viastnej produkcie.

Priklad ¢. 2:

Spolocnost, ktora nie je vyrobcom alkoholickych ndpojov, nakupila vino v hodnote 1 500 eur (100 flia§ & 15 eur)
za ucelom jeho poskytovania ako reklamného predmetu obchodnym partnerom. Je mozné nakipené
a v Uctovnych nakladoch zahmuté vino (celkom v hodnote 1 500 eur) povaZovat' za dafiovy vydavok (reklamné
predmety), ak spoloc¢nost vykazala za rok 2018 v riadku 301 tlaciva zaklad dane vo vyske 20 000 eur ?

Hodnota jednej flase vina nepresahuje limit 17 eur, tzn. vino spifia kritérium reklamného predmetu. Spolocnost
musi testovat’ hodnotu nakdpeného vina voci limitu 5 % zo zakladu dane uvedeného v riadku 301 tlaciva.



Ak spolo¢nost’ vykazala zaklad dane vo vyske 20 000 eur, do dariovych vydavkov méZe uplatnit len sumu 1 000
eur (5 % zo sumy 20 000 eur), prevySujucu sumu vo vySke 500 eur (1 500 — 1 000) nie je mozné povaZovat
za dariovy vydavok. Spolo¢nost preto v dariovom priznani sumu 500 eur uvedie ako poloZku upravujucu zaklad
dane v riadku 304, o ktoru sa v riadku 310 tlaciva zvy$i jej zaklad dane.

Priklad ¢. 3:

Spolocnost, ktora nie je vyrobcom alkoholickych napojov, nakupila vino celkom v hodnote 1 750 eur (50 flia§
a 20 eur a 50 flia§ a 15 eur), ktoré poskytla v roku 2018 ako reklamny predmet obchodnym partnerom. MbZe
nakdpené a v Uctovnych nakladoch zahrnuté vino v hodnote 1 750 eur povaZovat za dariovy vydavok (reklamné
predmety), ak za rok 2018 po Uprave o poloZky zvySujtice a zniZujtice vysledok hospodarenia v riadku 301 tlaliva
vykazala zaklad dane vo vyske 15 000 eur ?

Hodnota 1 flaSe vina prevysuje limit 17 eur, preto spoloénost vydavky vynaloZené na vino, ktoré nespifia
kritérium reklamného predmetu, t. j. sumu 1 000 eur (50 flia§ x 20 eur) uvedie v riadku 6 Tabulky A tlaCiva ako
polozku zvy$ujucu vysledok hospodarenia. PretoZe spolocnost’ nie je vyrobcom vina, musi zostavajucu sumu
750 eur (1 750 — 1 000) testovat voci limitu 5 % zo zékladu dane uvedeného v riadku 301 tlaciva. Ak spolo¢nost
po Uprave o poloZky zvySujuce a zniZujlice vysledok hospodarenia vykazala v riadku 301 tlaliva zaklad dane
vo vy$ke 15 000 eur, do dariovych vydavkov méZe uplatnit' vino v zostavajucej hodnote 750 eur (5 % zo sumy
15 000 eur) a zaklad dane v r. 304 uZ neupravuje, tzn. do zékladu dane zahrnie vino, ktoré splfia limit 17 eur
za jeden predmet v hodnote 750 eur (50 flias x 15 eur).

Priklad ¢. 4:

Spolonost ma ako hlavny predmet éinnosti uvedend vyrobu alkoholickych napojov. MbzZe ako reklamné
predmety uplatriovat nielen alkoholické napoje viastnej vyroby, ale aj alkoholické ndpoje obstarané od inych
0sbéb, za predpokladu, Ze su spinené vSetky ostatné podmienky stanovené zakonom o dani z prijmov
a v dariovom priznani k dani z prijmov prévnickej osoby vykazala dariovu stratu ?

Spolocnost, u ktorej vyroba alkoholickych napojov (vratane vina) je hlavnym predmetom cinnosti, mbze uplatnit
do dariovych vydavkov ako reklamné predmety, ktoré obstarala od inych 0séb, len vino v hodnote do 17 eur
za jeden predmet, ato len do vySky 5 % zo zakladu dane za prislu$né zdariovacie obdobie, tzn. v pripade
vykazania darovej straty si méze uplatnit ako reklamné predmety len alkoholické napoje z viastnej produkcie.
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